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COSA DICONO | CLIENTI

 nost ; ha pid il ¢ «Alla terza slide siamo
«Il nostro managemen. non ha piu l. empo per gid fermi a discutere»
leggere una presentazione PowerPoint»

D «Noi abbiamo un update dei dati alla settimana.
Troppi file avanti e indietro con l'agenzia»

D «Fisicamente tutti i dati non stanno
piu in una singola slide»

D «Voglio qualcosa di impatto per TAD»

«Non mi serve leggere tutti i dati. Voglio
D poter selezionare e fare drill-down in

autonomia» @
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IL DESIGN DEI DATI

* Per migliorare COMPRENSIONE ATTRAZIONE e MEMORABILITA dei dati

« STORYTELLING: avolte e importante creare una storia con i dati

“Infographics should not simplify:

they should clarify”
NIGEL HOLMES
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PROGETTI STATICI

MAXUS
UEFA CHAMPIONS LEAGUE
La Lettura - GLI INSEGNANTI



#1: MAXUS

SUZUKI TOYOTA CHEVROLET OPEL FORD MAZDA VOLVO HYUNDAI
Andamento anno \R1 | YEAR2 | YEARL | YEAR2 | VEARL | VEAR2 | YEARL | YEAR2 | YEARL | YEAR2 | YEARL | YEAR2 | YEARL | YEAR2 | YEARL | YEAR2 | VE/
su anno dei dati di SOM| SOV |SOM| SOV [SOM| S0V |SOM| SOV [SOM| S0V [SOM| SOV [SOM| SOV [SOM| SOV |SOM| SOV [sOM| SOV |SOM| SOV [soM]| S0V |SOM| SOV [som| sov {som| sov [som| sov
Shar e-of—voicee 12(13|11[19[20]23]18|09|09]06|10|25|28[28|27|26|25|24]25]05/08|08[08|20|18|08[18]20]|16[19|17]18

share-of-market
di 40 case
automobilistiche
in 11 Paesi.

09(07|09123|18|24|18|10|10(17(11(24(21|28|19|2123|19]24/08|05/00|04]|14(08|13(08(12(09(19(11(16

11(08(10(26(17(26(17|13{09(13{09]29|28|30]27|23|27|20(26|14(13(10(13(17|11(13(10(13]17]20|19]1L6

1,2105(11124121124121|17|113|17(15]|25|26|26(24]27(31|24(29]|04(0,7]00(05]14(10|13|10|18|15]|20(18]|01

18(17(16(21(26(28(25|16(10(20(13]29]26|31|28|26|27|20(28|13(09(09(11(18(17(11|18]25]21{24|21]|21

16(1,7(15(24(29(25(29|14(18(20(22]129]29|27|26|21|24|25(25|10(10(08(09(21|14(16|13(24]23]23|24]20

06(03|04116117|121|18|15|13(18(16(32(27(30(25{29|26|27]25|12|08|06|05|19|14|16(16(19(13(00(11(15

08/08|08|24122|123|23|14|15(15(15(27(28(30(26(33(29(23|2814|09/09|08|11|10|11(09(21(18(20(20(15

16(21(12(26(20(21(19{09|10]13(10]21]22|121|22(19(23|20(23(13(17({09|13(18|17|18|17|14]|18]|17|18

11(13(12(23(20(23(21]12{08|10{09|26|34]25|32|23|38|25(|38|14(14(12(13(22(13(16(13]19(18{19|18]|19



maxus3.xlsx

LA “FORMA GRAFICA” UTILIZZATA

M M {4 M » 2 14
Creazione di un "glifo”, un oggetto 2015 0

grafico progettato per veicolare piu dati |
all'interno di uno stesso simbolo
20% 22% SHARE OF VOICE

5 SHARE OF MARKET
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LA “FORMA GRAFICA” UTILIZZATA

Creazione di un “glifo”, un oggetto
grafico progettato per veicolare piu dati
all’interno di uno stesso simbolo

Aggiunta di un'ulteriore variabile
con il colore

POSITIVE TREND

NEGATIVE TREND

=)



LA “FORMA GRAFICA” UTILIZZATA
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La Lettura - CORRIERE DELLA SERA

La nostra visualizzazione fotografa
il grado di soddisfazione dei docenti
in 34 Paesi.




COME S| LEGGE

La visualizzazione mostra le risposte degli insegnanti ad alcuni
quesiti dell'indagine TALIS" 2013 reali: dall’'OCSE™
con lo scopo di fornire un’immagine approfondita

della situazione dell'insegnamento

1+ SONO SODDISFATTO DEL MIO LAVORO?

MOLTO

sl

PER NIENTE

2+ NEL MIO LAVORO CERCO DI...

©0-0-0 AIUTARE GLI STUDENTI
A PENSARE CRITICAMENTE

©-9-0 MOTIVARE GLI STUDENTI CHE MOSTRANO
POCO INTERESSE NELLA SCUOLA

©-9-0 PORTARE GLI STUDENTI A CREDERE
DI POTER FARE BENE NELLO STUDIO

©0~0-0 AIUTARE GLI STUDENTI A
VALORIZZARE L’APPRENDIMENTO

©-9 o FORMULARE BUONE
DOMANDE PER GLI STUDENTI

3+ SETTIMANALMENTE DEDICO...

RE DI
19 INSEGNAMENTO
IN CLASSE
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% DI INSEGNANTI
CON ETA INFERIORE
Al 30 ANNI

PER STATI UNITI E CIPRO

IL DATO NON E DISPONIBILE.
SOLAMENTE QUATTRO STATI
NON RAGGIUNGONO IL 5%:
BULGARIA 3%, SPAGNA 3%,
ITALIA 1%, PORTOGALLO 1%

LE FONTI

L’indagine TALIS é stata realizzata dall’OCSE™
in 34. Paesi isuun p
di pit di 100 mila docenti che insegnano a studenti
tragli 11 e i 16 anni d’eta

*Teaching and Learning International Survey
c*o i

rganizzazione per la coop
e lo sviluppo economico

87.4%
@
> 858%

DOMENICA 31 AGOSTO 2014

Orizzonti Visual data

Scuola

COME SI LEGGE

Lilluminista Malebranche

Comkigre pELLA SerA LALETTURA. 9

Va
di Armando Torno

religione.ipotizzb che Dio decreta | movimenti

Champion, pp. 254, € 50), studiando finfluenza

L'indagine Talis-Ocse fotografa il grado di soddisfazione
dei docenti in trentaquattro Paesi. In due su dieci, i professori
cambierebbero lavoro se tornassero indietro. Ma non in Italia

[ amore infelice degli insegnanti italiani

quesiti dellindagine TALIS" 3013 realizzata dall OCSE™
N g b g s appoatie
el

la sicuazione dell insegnament
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©-0-0 AUTARE GUI STUDENT!
A PENSARE CRTICAMENTE
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% DI INSEGHANT
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4’30 At

PER STAT LT € CORO

LE FONTI

L'indagine TALIS é stata realizzata dall OCSE™

n 34 Paest economicamente avanzati su
it i 100 il docntiche insegranoa studenct

tragliei 16 anni detd
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un campione

*Teaching and Learning International Survey
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elo svituppo economico

di GIANNA FREGONARA
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preparazione dei suol studenti. Negli
altr Paesi (non solo europe in verita,
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meno della meti dei prof si affida alle
temutissime domande one-to-one ai
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Nel resto dei Paesi dellindagine
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di raccontarsi, se amano il proprio la-
Voro, sesi sentono apprezzati, che cosa
pensano dei loro studenti, che cosa
vorrebbero di pi per migliorare la
scuola, insomma una mega consulta-
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an lavoro con gl studentl nos
Solo nelle loro diseipine, ma mche
nclcapitesiatn adivenare oot
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CERVED

OSSERVATORIO SU PALLIMENTI, PROCEDURE F CHIUSURE DI IMPRESE
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https://know.cerved.com/it/studi-e-analisi/osservatorio-su-fallimenti-procedure-e-chiusure-di-imprese-2q-2015/i-fallimenti
https://know.cerved.com/it/studi-e-analisi/osservatorio-su-fallimenti-procedure-e-chiusure-di-imprese-2q-2015/i-fallimenti

Parte 3.
GUARDIAMOCI
INTORNO



LA TECNOLOGIA PERMETTE DI FARE
MOLTO DI PIU
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[5 OECD Better Life Index
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Switzerland

Estonia

Slovak Republic
New Zeala

Brazil-
Korea-
Hungary
Poland
Spain.
Czech Reput

Russian Federation

Display countries alphabetically | by rank

Create Your
Better Life Index

Rate the topics according to their importance to you

o Housing
0 Jobs

Education

Civic Eng

Satisfaction

k-Life Balance

+* Gender differences

il Compare with others

® Share your index

Ineland. Luxembourg

1caland

Civic engagemert

Italy fan

> Learn even more about Italy a

Did you know?

Population
Visitars per year

Renewable energy

How's Life?

Italy performs well in few measures of well-being in the Better Life Index. Italy ranks above the
average in work-life balance and health status, but below average in civic engagement, housing,
subjactive well-being, environmental quality, jobs and earnings, and education and skills.

Maoney, while it cannot buy happiness, is an important means to achieving higher living
standards. In Italy, the average net-adjusted di: income per capita is
USD 25 166 a year, slightly less than the OECD average of USD 25 908 a year. But there is a
considerable gap between the richest and poorest — the top 20% of the population earn close to

six times as much as the bottom 20%.

In terms of emplayment, 56% of people aged 15 to 64 in Italy have a paid job, below the
OECD employment average of 65%. Some 66% of men are in paid work, compared with 47% of
women. In Italy, almost 4% of employees work very long hours, less than the OECD average of
13%, with 5% of men working very long hours compared with just 2% for women,

[} OECD Better Life Index

< C | [1 www.oecdbetterlifeindex.org

~ Better Life
- Index

Better Life 5

What matters most to
people around the
world?

ies behind

Tell us about you.

Submit your index and add your
responses to the map.

&3

Submit your index

English




NON NECESSARIAMENTE COMPLESSE

Scale of dementia

What is dementia?

Dementia is caused by diseases of the brain, the most common
of which is Alzheimer’s disease.

Alzhelmer's disease

A physical disease caused by
changes in the structure of the
brain and a shortage of
important chemicals that help
with the transmission of
messages.

(D View data source o [/] Download as a PDF



http://www.alzheimers.org.uk/infographic
http://www.alzheimers.org.uk/infographic

CONCLUDENDO

« Non c’e una soluzione unica “one-size-fits-all”, ma occorre trovare sempre
la piu adatta per il delivery dei dati

* Trascurare la visualizzazione puo svilire I'enorme sforzo di raccolta e
analisi dei dati

* Le tecnologie di visualizzazione dei dati e il design dei dati hanno fatto
passi da gigante. Approfittiamone!

o Affidatevi achilofadi mestiere!
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Paolo Guadagni The Visual Agency
CEO, The Visual Agency Via Panizza 7,20144 Milano
paolo.guadagni@thevisualagency.com info@thevisualagency.com

Mob: 347.0856589 Tel:02.4678.631



