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e LA PERDITA DI VALORE DELLA «QUANTITA">»
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Aecis GRAZIE ALL'ADDRESSABILITY...
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e L'ESEMPIO DI SKY
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s LA SFIDA PER I CENTRI MEDIA
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Aecis DATA E «BIG DATA»: Un tema caldo
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e IN DENTSU AFFRONTIAMO IL TEMA DEL MANAGEMENT
gl PARTENDO DALLE PERSONE

18 SPECIALISTI Background MULTIDISCIPLINARE
ANALISTI MATEMATICA
DATA SCIENTIST STATISTICA
PROGRAMMATORI
DATA MINER PSICOLOGIA / SOCIOLOGIA
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A COSA SIGNIFICA VERAMENTE «BIG»?

network

La tecnologia genera dato «COMPUTER>» non «PERSONE »
In maniera esponenZIaIe
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Fonte: Oracle - 2015
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BIG = BROAD & DEEP
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DIGITAL DATA ENRICHMENT
DAL COOKIE ALLA PERSONA
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s CCS: CONSUMER CONNECTION STUDY
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o A CHE PUNTO SIAMO
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s FINO A IERI NON C'ERA CONTINUITA’
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s OGGI IL DATO GUIDA TUTTO IL PROCESSO

network

STRATEGIA PLANNING BUYING M

D

D D D

Cookie Cookie Cookie Cookie

18



dentsu
NEGIS

I TEMI CHE GUIDERANNO LO SVILUPPO

1. QUALITA' DEL DATO (lifetime, veridicita, senso)

2. UTILIZZO DEL DATO (privacy, sicurezza, disponibilita)

3. MODELLI DI BUSINESS SUL DATO
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Grazie per I'attenzione!
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