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Assirm, al via oggi il Marketing
Research Forum 2015
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Itre 700 iscrittie 21 spon-

sor, tra cui per la prima
volta il colosso americano
della tecnologia IBM. Sono i
numeni dell’edizione 2015 del
Marketing Rescarch Forum
che si svolgera oggi al Mi-Co
Milano Congressi. Organizza-
Lo da Assirm, PAssociazions
delle aziende di ricerche di
mercato, sondagg di opinione
& ricerca snciale, Fevento ospi-
tera per tutta la giornata in-
terventi ¢ workshop sul tema
Persone, Dali, Aziemle: I
conwvergenza possibile’. “Que-
sta nuova edizione, la seconda
dopo il innovamento del for-
mat avviato lo scorso anno, si
inquadra in un globale riposi-
zZonamento di tutto il settore
delle ricerche. Un mondo in
rapidissimo cambiamento che
ha visto nesgdi ultimi anni I'in-
gresso di nuovi attoni e nuove
aziende”, spiega a Thday Pub-
blicite Italic Umberto Ripa-
maonti, presidente di Assirm
che, con i suoi 60 associati,
rappresenta '80% del fattu-
rato del mercato italiano delle
ricerche. “Le nuove tecnologie
- continua Ripamonti - hanno
contribuito a modificare il
vecchio modello di business
del settore, anche per questo
motivo tra gh speaker non ci
sono pit soltanto gli istituti di
ricerca ma anche i brand top
spender ¢ i centri media™. Tra
i protagonisti della sessione
plenaria, per esempio, Paolo
Stucchi e Daniele Frattini di
Dentsu Aegis Network Italia
affronteranno un tema rile-

vante vome la trasformazione
dei contri media “da data user
a data producer”, mentre An-
tonella Tulli (Nestlé) e Alessin
Vitali (OgilvyCne Worldwide
& Geometry Global) parle-
ranno  del  consumatore di
oggti come di “*unopportuniti
da scoprire”. Al termine del-
la giornata, suranno discussi
¢ anahzzati 1 risultaty della
ricerva ‘Research  2020: I
parola agli utenti’. L'indagl-
ne, condotta da Assirm sa un
panel di responsabili di deci-
sioni di spesa alfinterno delle
aziende, mostreri in maniera
precisa come, quando ¢ per-
ché le imprese si avvalgone
delle ricerche durante il oo
operato. “Siamo convieti dellz
centralith delle informazioni
correttamente rilevale come
strumento fondamentsle per
prendere decisioni da parte
dei vertici aziendali®, sotto-
linca il presidente di Assirm.
“Lesocieth di ricerca oggl han-
no la capacith di esscre veri ©
propri consulenti per i brand
passando dalla diagnosi alla
terapia®, 11 Marketing Fese-
arch Forum si inserisce in un
momento ancora altalenante
per il mercato delle ricerche,
su cui pesa anche l'assenza
di elezioni recenti nel nostre
Paese: i sondagg elettorali
e dopinione sono infatti in
netto calo, mentre crescono
le ricerche online (+34%). In
particolare le ricerche qua-
litative online registrano

un balzo del 28,7%. Segno

meno, invece, per il fattura-

lo complessivo: nel 2014 il
diro d'affari deghi associati As-
sirm ha toccato | 489 milioni
di eurn (-14%), mentre lac-
guisito (il portafuglio ordini
ha subito una contrazione del
24%. Per quanto riguarda il
primo semestre 2005, il fatte-
rato ha raggiunto i 221 milioni
di @uro, ma sl stima un ulterio-
re citlo dad volumi @ fine anno
“compreso tra il -2% e 1l -3%.
Migliora invece il dato dellnc-
quisito, che dovrebbe scen-
dere dello 05%. 1 scgnali di
rECUpero of Sonn, ma & ancor
presto perinvertire latenden-
2o (1 2016 sard ancora un anno
flat”, conclude Ripameonti.
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